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  L’anno 2008 si chiude in maniera lu-
singhiera sia in termini di risultato econo-
mico - finanziario che di consolidamento 
sul mercato dell’intero gruppo. 

È aumentata in maniera significativa la 
nostra penetrazione sia nel mercato inter-
no che in quello europeo, grazie ad una 
grande capacità di interpretazione delle 
esigenze sempre più specifiche che ci per-
vengono dai nostri clienti. 
La nostra crescita è stata superiore a quella 
registrata dalla media del settore e questo 
è indice del grande grado di affidabilità e 
di credibilità riconosciuta alla nostra inte-
ra gamma di produzione. 

Abbiamo ottenuto lusinghiere attestazioni 
di stima da tutta la clientela per le nuove 
serie di prodotti presentati e questo ci ras-

sicura perché è la dimostrazione che ab-
biamo “centrato” i nostri obiettivi.

La vitalità di una impresa è direttamente 
proporzionale alla propria capacità di pro-
durre idee nuove capaci di essere trainanti 
per il settore specifico nel quale essa si 
trova ad operare, di questo siamo consa-
pevoli ed è per questo che ogni traguardo 
raggiunto diventa per noi trampolino di 
lancio per un nuovo progetto da realizza-
re. 

Guardiamo avanti non dimenticando mai 
da dove veniamo, orgogliosi che da una 
idea nata tanto tempo fa in un piccolo 
garage di una via Bolognese di periferia 
siamo, oggi, a guardare al futuro con la 
consapevolezza di essere considerati un 
esempio.

  2 008 is ending auspiciously, in 
terms of our financial performance and 
in terms of the consolidation of our en-
tire group’s market standing. 
Our penetration has improved signifi-
cantly, both on the domestic market and 
throughout Europe, thanks to our abil-
ity to interpret our clients’ increasingly 
specific needs. 
Our growth rate has also been better 
than the average for our sector, con-

firming the high degree of reliability and 
excellent reputation of our entire product 
range. 
We have received flattering declarations 
of appreciation from all our customers 
for the new series of products we have 
presented, and this reassures us that we 
have indeed fulfilled our design objec-
tives.
The vitality of a company is directly pro-
portional to its ability to produce new 

ideas capable of stimulating demand in 
its target markets. Being fully aware of 
this, we see each goal we achieve as a 
springboard to future development. 
We always look ahead but never forget 
our roots; we are proud that, because 
of an inspirational idea formulated long 
ago in a small garage on the outskirts of 
Bologna, today we can passionately em-
brace the future and are seen as a shining 
example to others.


